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q@ 1. PROGRAMA DE GESTION TERRITORIAL

Acuerdo entre SECTUR, Uncuyo, Bodegas de Argentina y COVIAR para el
desarrollo del Programa Nacional de Enoturismo.

e Actualizacidn de la oferta enoturistica en cada una de las provincias
vitivinicolas.

e Fortalecimiento técnico a partir de capacitaciones y jornadas de intervencidén
en territorio, segun necesidades detectadas.

e Asesoramiento a bodegas.

e Impulso a bodegas a incorporarse a la actividad turistica y acompafiamiento
a través de FONDETUR .

e [ncorporacion de bodegas a la Red de Turismo Enogastrondmico para
promover su visita turistica . Ej Bodeza Zucchino

Secretaria de Turismo
>J Presidencia de la Nacion



;ﬁ L. PROGRAMA DE GESTION TERRITORIAL
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Vino mas alto del mundo, Ia cava es una mina a 4000 mts en Jujuy
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qﬁ 2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Bodegas Abiertas al Turismo

Centro- Mendoza 146 BODEGAS ABIERTAS (045 de 850 totales)
oaste Neuquén . 1' DE 3 AL TURISMO
SanJuan 15
Total 165
Noroeste Catamarca 7
Jujuy 1
La Rioja 6 Crecimiento en 5 anos
Salta 21
Tucuman 9
Total 44
Nuevas Buenos Aires
Regidn Chubut 1
o 82e10 ?2e10
SON PEQUENAS O POSEEN CAPITAL
Rio Negro 11 MICRO 100% NACIONAL
Total 36 (producen menos de 5 millones
Total general 245 de litros al afio)
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qﬁ 2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Empleados permanentes del area de turismo a7e
Empleados transitoria del area de turismo 351
Puestos indirectos 715

5 EMPLEOS TURISTICOS POR BODEGA

78% Mujeres en el staff permanente

Mujeres responsables del area de turismo

Porcentaje de profesionales en el staff

0000

Porcentaje de empleados locales
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2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Promocidén y Comercializacién

Principales Canales
de Publicidad y Promocion

8%

Revistas Especinlizados

33%

Redes Sociales

9%

Folleteria

10%

Buscodores
Online

11%
Ruta del Vino
15%

129% Paginas Webs

Participacion en
Ferias y Eventos

Principales Canales
de Comercializacion

34% Directa — propia pagina o e-mail
26% Agencia de viaje

21% Directa - redes sociales

10% Directa- mostrador

5% otro

4% Agencia on line

Secretaria de Turismo )
Presidencia de la Nacidén



dt

2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Actividades Complementarias Realizadas
Visitar espacios rurales 21,8%
Fueron a comer a lugares de comida tipica o regional 18,9%
Ir a un spa, termas, etc.
Visitar museos, monumentos, parques tematicos. 6,9%
Salieron a la noche a discotecas, pubs. 6,9%

Deportes de aventura de bajo riesgo.

Mu

Relacion entre los grupos que visitan las bodegas

37% Parejas 48,4% Mujeres

15% Amigos Hombres

13% Solos

. 25% Familias
[]
[]
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qﬁ 2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Informacidén sobre la Experiencia

Tres principales motivaciones ¢Como se conocieron los servicios

para visitar una bodega: turisticos que ofrecian las bodegas?
1 . Conocer una bodega en particular. I 32% Internet
2 - Entretenerse o descansar. l 29% Familiares o Amigos
3 . Salir por unos dias de la rutina diaria. . 27% Agencias de Viajes

" 12% Otros
BODEGAS VISITADAS NOCHES PROMEDIO DE
E I 3 EN PROMEDIO LI I 5 ESTADIA EN DESTINO

Nacionales: 1,7
Brasil: 4,2
EE.UU y Canada: 3,6

El dato no varia significativamente
segun residencia del visitante.
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2. PROGRAMA OBSERVATORIO DE ENOTURISMO

Indicadores Econdmicos

Media Gasto Visita (Ddlares) @

Media Gasto en Alojamiento

(Délares)

Media Gasto en gastronomia @

(Dolares)

% Ingreso Enoturismo/
Ingreso Establecimiento

Inversiones Anuales
(Dolares)

Financiamiento Capital
Propio

[Media % de vinos
vendidos]/100

Visitas Totales

Centro- oeste

? £34.03

E £102.05
i@ L3577
& 22%
£3.484.355

- é’é B5%

209

g) 1.214.301

Regiones

Moroeste

? $20.56
E $76.52

"$ 212.15

22%

£2.32B.143

S =

21%

g) 325.561

Muevas Regidn

52364

£77.47

£14.11

500

£433.333

95%

53%

149727

Total general

? $30.02
E $89.31

’@ $29.75

26%

$6.245.832

S

25%

g) 1.689.589
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g@ 3. SISTEMA DE GEORREFERENCIACION

Web App de Bodegas

& Yvera, Plataforma de inteligen X +

& C {0 & Noseguro bodegas.yvera.tugzar

Bedegas

T '{ Bodegas de todo el parey
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qﬁ 4. INTERNACIONALIZACION

Trabajo conjunto con UNWTO para la realizacion en Argentina
de la 22 Conferencia Mundial sobre Turismo Enologico de la OMT

(Mendoza del 28 al 30 de septiembre 2017)
y la generacion de Prototipos de Turismo del Vino.

2? Conferencia Mundial sobre
turismo enoldgico de la OMT

Mendoza, Argentina, 29-30 Septiembre, 2017
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gﬁ 4. INTERNACIONALIZACION

Argentina : Vifiedo invitado en Cité de Vin
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g@ TURISMO DEL VINO EN LA ARGENTINA

Bodega Piedra Infinita - Zuccardi (Mejor Bodega Enoturistica 2019)

MUCHAS GRACIAS'!
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