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Aplicaciones prácticas 

Producto, Press Trip, Presentaciones 

Bodegas 
Organismos 

públicos 

Recursos turísticos 
de la zona 

Otros 

Bodega 



F O R O  D E  M A R C A S  R E N O M B R A D A S  E S P A Ñ O L A S  

Aplicaciones Prácticas 

Promoción 

Inteligencia de 
mercado 

Producto 
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Reflexiones 

Cuál es mi relación con las bodegas de la zona 
 

 ¿Participo de forma activa en asociaciones? 
 

 ¿Cuál es mi relación con el resto de agentes turísticos de la zona? 
 

 ¿Conozco las iniciativas que se desarrollan desde las instituciones de promoción 
turística? 
 

 ¿Estoy dispuesto a compartir información con otros agentes? 
 

 
 
 


