
BIG DATA , CONOCIENDO AL ENOTURISTA 



DEL BIG DATA AL 
SMALL DATA 

La Estrategia es la clave 



3 RAZONES  

Fiabilidad 
Nichos de mercado 
Respuestas ágiles 

 



DESTINOS 
ENOTURISTICOS 
INTELIGENTES 

Fuentes de datos 



COMPARATIVA 
MUNDIAL TURISMO 
ENOLÓGICO 

Datos Geográficos y económicos 
 



DATOS POR PAÍSES, 

 COMPARATIVA 

 

 

A- EUROPA: 

• Francia 

• Italia 

• España 

•Portugal 

 

B- AMÉRICA: 

•USA 

•Canada 

•Argentina 

•Chile 

•México 

 

C- OCEANIA: 

•Australia 

•Nueva Zelanda 

 

D- ASIA: 

• India 

 

E- ÁFRICA: 

•  Sudáfrica 
 

•   



PERFIL 
MOTIVACIONAL 

 
 

Expectativas VS Experiencias 
E2=MC 



Lifestyle y Turismo 

 

PERFIL 
GENERACIONAL 



PERFIL 
GENERACIONAL 

Enoturismo 



CAMBIO DE 
MODELO 

Aproximación 



ZAIDA DE SEMPRUN 
Email: makers@worldshoppingtourism.com 
 
Móvil:  + 34 656 71 18 08 

 

mailto:makers@worldshoppingtourism.com

