HIPER-PERSONALIZION Y DATOS PARA UN TERRITORIO INTELIGENTE



Hiper-personalizacion del viaje

MyStreetBook, recomienda itinerarios inteligentes y adapta la oferta existente a los gustos y necesidades de un viajero conectado y auténomo.

Diversidad, distribucion y sostenibilidad, definen |a tecnologia de recomendacion personalizada de MyStreetBook.




S o 5 ey,
: & "bs

Retés que resuelve

L il

rantes

Calle Aimonas Lo
\le Pilare
Calle Sevilla e

&
§
es. O a
2 on
3 calle Ca™™

ATRACCION

o 1) Hiper-personalizacion,

ca\®

e=° e//@%o 4 capta mds viajeros interrelacionando
f; 90®® sus gustos e intereses con el destino.
alle Azofaifo % v’b\?
& s 2) Diversificacion de la oferta
amef"‘s = amplia el espacio turistico, se hace
i e mads atractivo el destino y alcanza
'?_-f @ nuevos segmentos de viajeros.
@
S 3) Destinos interconectados,
~ recomienda destinos menos visibles
@ i al identificar intereses del usuario
MY K comunes en otros lugares.
STREET g g
,50BOOK }:‘% e






sssee Sketch =

MyStreetBook

Horarios

GUARDAR




loya
Retos que resuelve

&

DISTRIBUCION %
(J
=) ’s,
La tecnologlfa de MyStreetBook es
) pére pionera identificando la afluencia en
Z . o ..
tiempo real y distribuyendo a viajero:
°S Bajas po real y y j
Calle Chantré | 1. Distribucion automatica
1
; gorja I .
) Calle cal - _ 2. Notificaciones directas al
Lg 2 » usuario sobre la afluencia. (10}

2 Calle de '€ O &
¢ &/
2 3. Recomendaciones de lugares [ NGE

Wl s cercanos de interés del viajero. G‘p
OV@r ©)
O
~] < 9




¢Qué hace MyStreetBook por el Destino?

DIGITALIZA'Y UNIFICA
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El Territorio, geoposiciona los recursos de interés, digitaliza
|as opciones de transporte, horarios, tarifas o accesibilidad.

Negocios Locales, el viajero y local obtienen informacion, y
compran productos o servicios de los comercios locales.

~msisRutas fexistentes de senderismo, gastronomia, naturaleza,
personajes ilustres, etc. Y las recomienda de forma preferente.

#a Cultural, actividades y eventos temporal
Bueden comprar la entrada, compartir y valora
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Toma de Decisiones Inteligentes

Web de Analiticas y Datos

El gestor turistico tiene su propia web de analiticas y datos en cloud, donde
visualiza o exporta informacion (histéricos o tiempo real) sobre las
interacciones de los viajeros con el terriorio, perfiles, tendencias, movilidad,
distribucidn, traccion, etc.
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¢Qué hace MyStreetBook por el Viajero?

DESCUBRE Y PERSONALIZA
el destino
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MyStreetBook para el Viajero

1. fnspira al viajero

Viendo las recomendaciones de otros

2. Fomenta |a interactividad

El viajero crea, valora y comparte informacién del destino

3. Crea planes personalizados

Rutas (nicas para cada persona en cada momento

4. Gufa en destino y permite improvisar
El sistema guia y acompana al viajero durante todo su viaje

9. Cuenta de usario y feedback directo

El viajero guarda favoritos y comparte con el destino su opini6n
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Principios de Sostenibilidad de MyStreetBook

1. DIVERSIDAD Y PROMOCION DE LA OFERTA LOCAL

MyStreetBook fomenta la incorporacion de distintos tipos de recursos para adaptarse a los gustos
de la sociedad. Fomenta la oferta local, dando visibilidad a comercios, productos o artesania
propia del territorio, incrementando y diversificando la economia turistica.

2. DISTRIBUCION DE VIAJEROS EN EL TERRITORIO

La tecnologfa de MyStreetBook distribuye automaticamente a los visitantes en el territorio,
permitiendo que los viajeros conozcan la oferta existeste aunque sea lejana o de dificl acceso.

3. DESESTACIONALIZACION

MyStreetBook recomienda por afinidad de intereses, fomentando las ofertas desestacionalizadas,
lo que repercute en que el viajero decida viajar por interés en la experiencia fuera de temporada.

4. TURISMO DE PROXIMIDAD

MyStreetBook fomenta el turismo de proximidad, el del vecino, a través de su red de destinos
interconectados.

5. MOVILIDAD SOSTENIBLE
MyStreetBook incentiva los medios de transporte sostenibles, como las rutas andando, en bici o
en trasnporte pablico para que los viajeros disminuyan su huella al desplazarse por el teritorio.



HIPER-PERSONALIZION Y DATOS
PARA TURISMO INTELIGENTE

info@mystreethook.es
T. (+34) 910 299 722

www.mystreethook.es



