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Sesion: Marketing y diversificacion de productos turisticos

Sra. Shaina Alonzo, Ozeano Swimwear

EMPRENDEDORAS QUE IMPACTAN
EL TURISMO DOMINICANO



Introduccion
Experiencia personal
Claves para desarrollar producto

Confenido turistico

Como mejorar tu producto turistico

Comercializacion

Cierre




Holal Soy Shaina

Lic. en Adm. Hotelera mencion
Mercadeo

Master en Innovacion

Emprendedora Social - Ozeano
Swimwear

Asesora de Operaciones del INMODA
RD

(Instituto de la Moda Rep.
Dominicanal)
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Hoy vamos a lograrlo a traves
del marketing




Marketing

Conjunto de actividades y procesos destinados a
crear valor para la marca y satisfacer las
necesidades y deseos del consumidor o clientes.




Objetivo del taller

Marketing Desarrollo de Diversificacion Comercializacién
cCoOmo producto
herramienta
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Experiencia persondl




Proposito / Objetivo
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Voluntad de hacer Plan a futuro para
algo lograr meta




Propdsito
INicial

"Generar un impacto
positivo en el medio
ambiente a tfravés de
la moda™







En la Republica Domi

PLASTICOS

*Fuente: @Greenloverd
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Propodsito &
Objetivo actual

“Ganar dinero a traves
de la moda sostenible
y seguir reduciendo

huella ecologica™




Posicionamiento

Ventajas
competitivas




Turismo sostenible & OZEANO SWIMWEAR

Que hermoso es educar y crear
consciencia a través de nuestras
desiciones de compra!
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Textiles y Colaboraciones Educacion sobre
materiales comunidad de consumo
sostenibles artesanos responsable

Colaboraciones
ONG




Claves para desarrollar
oroducto turistico




Producto
Turistico

Combinacion de
elementos materiales o
Inmateriales qgue pueden
generar una emocion
"~ paralos posibles clientes.

Definicion por la OMT






Desarrollar bien tu producto turistico

i i
Identifica el motivo Demanda en el Mercado Caracteristicas del destino
sPor quée sSatisface necesidad? sExiste alguna tradicion?
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Elemento diferenciador
Producto Unico



5COmMo mejorar tu producto
existentee




Mejora del producto

Innovacion
Sostenibilidad * Nuevo producto
* Mejorar uno
e Sociedad existente
e Medio Ambiente e Experiencia al
e Economia cliente
* Modelo de
Nnegocios




OZEANO SWIMWEAR
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Ejemplo
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. ., Sorpresda
Personalizacion

Exclusividad

Originalidad



Diversificacion
B




"En el mundo no existe un producto
perfecto o el mejor producto, porque
VIVIMOS en un mundo de constante
cambios pero si podemos generar un
cambio a fravés de lo gue hagamos™




Comercializacion




5Qué es comercializacion®e

Conjunto de actividades para evaluar lo
demanda, crear la oferta, seleccionar los
canales para distribuirlo y promoverlo
hasta venderla.




iSaguemosle
el Jugo!




Comercializacion
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Facebook
Marketplace Puntos de ventas
‘ o

B FACEBOOK
MARKET PLACE

WhatsApp
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Google Play ABDSERS




Comercializacion

Ferias Locales
Bl




5COmo hacerlo?

Recuerda
que tu
Apelaalas [ cliente es
emociones  ng
Adapta tu ersona
enfoque al P
Haz comprador
preguntas
Genera y escucha
: valory,
buyer vende
Genera persona
empatia

Enfoque en
comprador




MICM Instifuciones que te ayudaran

MINISTERIO DE INDUSTRIA

R YMES a comercializar tu producto

InModaRD
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Y finalmente...

“El Marketing o Mercadeo funciona como la conexion
enfre mi producto y el consumidor y es lo que nos va a
ayudar a determinar a quién le vamos a vender, coOmo,
cudndo y donde, todo esto teniendo un propodsito y
objetivo claro, sin importar cual sea tu producto o servicio”




iGRACIAS!

Shaina Alonzo
829.479.1481
shainaalonzoc@gmail.com




