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执行摘要 
 

秘书处开展了一项品牌重塑工作，以加强本组织的管理和现代化的战略目标。 

由此产生的品牌重塑详细提案现提交给执行委员会核准，批准其实施，并授权采取法律措施，

将该战略的具体内容作为本组织的知识产权加以保护。 

http://www.unwto.org/
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决定草案 1 

议程项目3(b) 
总体工作方案 

(CE/118/3(b) Add.1号文件) 
 

执行委员会， 

了解到秘书长提出的世旅组织品牌重塑及其具体内容， 

1. 核准新的组织品牌，其核心内容载于本决定附件； 

2. 批准实施上述品牌重塑工作；和 

3. 要求秘书长协同世界知识产权组织（WIPO）采取必要步骤，在可用于保护国际组织标志的

全球免费注册机制下，充分保护品牌重塑提案中的知识产权。 

  
 
 
 
 

 
1 这是决定草案。关于执委会通过的最后决定，请参考届会结束时发布的决定文件。 
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1. 简介 

2. 世旅组织秘书处开展了一项品牌重塑工作，其核心是更好地宣传和表达世界旅游组织（UNWTO）作

为负责促进负责任的、可持续的和普遍可及的旅游业的联合国机构的作用，及其对 2030 年可持续发

展议程的贡献。 

I. 发展情况 

3. 在过去的 18 个月中，秘书处分析了本组织向全世界展示自己的方式，特别是所有利益攸关方如何看

待、理解和重视本组织的传播工作。 

4. 分析结果表明，在当前的全球背景下，考虑到世旅组织对全球经济增长、包容性发展和环境可持续

性的确凿贡献，现在有一个前所未有的机会来提升世旅组织作为(a)联合国的一个专门机构的价值，

以及(b)其在旅游业的领导作用。 

5. 为了进一步提升这种认识，秘书处利用了英图博略（Interbrand）的专业知识，该公司是品牌和战略

方面的世界领导者。 

6. 根据联合国系统其他基金、方案和专门机构（联合国妇女、联合国志愿者等）在这方面采用的成功

战略，制定了基于“联合国旅游业”概念的品牌重塑方法。 

7. 这是在自 2019 年 9 月将世旅组织的数字通讯成功更名为“联合国旅游业新闻”的基础上进行的。 

8. 在品牌重塑过程中，世旅组织秘书处采取了所有审慎的措施，以减少第三方对围绕“联合国旅游业”

品牌重塑概念创造的知识产权的不当占用风险，直到它们能够享受世界知识产权组织（WIPO）对国

际组织标志的保护。 

II. 实施和保护 

9. 请执行委员会核准品牌重塑提案，批准其积极实施，并授权秘书长采取必要步骤保护其知识产权内

容。 

*** 

 


