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CADENA DE VALOR
|

Productores e industrias

|

CENTROS I?E alimentarias
Museos y centros de INVESTIGACI9N Y - - P
. _. FORMACION Productos de calidad con Denominacion
mterpretam?n. GASTRONOMICA de Origen Protegida (D.O.P.) o Indicacion
enogastronomicos. PRODUCTOS \I Geografica Protegida (1.G.P.)
ESPACIOS DE A
- GASTRONOMICOS Espacios productivos y las actividades
DIVULGACION ‘o . .
) turisticas y de ocio existentes en los
GASTRONOMICA L mismos.
Ferias y mercados de w
productos agricolas, E . ( Tipologias (alta cocina o cocina de autor,
cosistemade la s . '
pesqusony EVENTOS Y ACTIVIDADES : , L O, e B oares cte),
anaderos z P ’ P =22h
DE DIVULGACION DE LA enogastronomia HOSTELERIA
CULTURA GASTRONOMICA
Eventos ( Distintivos de calidad asociados a la
gastrondmicos J L gastronomia.
Rutas e itinerarios
gastronomicos \
PATRIMONIO COMERCIO [ Mercados tradicionales ]
GASTRONOMICO ESPECIALIZADO |

Recursos patrimoniales w

[ Productos de proximidad ]

|

gastrondmicos

'

Recetas, platos
tipicos

Fuente: OMT- Basque Culinary Center (2021) Guia para el
Desarrollo del Turismo Gastrondmico. WTO. Madrid.
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PLANES DE SOSTENIBILIDAD EN DESTINO.

Recuperacion de razas o variedades autdctonas o de recetas tradicionales
Actuaciones que aborden la reduccion del desperdicio alimentario...

TRANSICION VERDE
Y SOSTENIBLE

MEJORA DE LA - mejora de la eficiencia energética de la cadena de valor, reduciendo el
consumo de recursos

EFICIEN,CIA - Propuestas para el uso de combustibles sostenibles
ENERGETICA
3 - Desarrollo de entornos inteligentes
TRANSICION - Casos de uso para desarrollo de IA
DIGITAL - Tecnologia aplicada a la transicion verde...

- Mejora de programas y protocolos de seguridad e higiene en el

COMPETITIVIDAD turismo enogastronémico.

- Desarrollar planes formativos en turismo gastrondmico
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ESTRATEGIA EXPERIENCIAS TURISMO ESPANA

REDES DE ACTORES

TRANSICION
VERDE

TRANSICION
DIGITAL

COMPETITIVIDAD

Potenciar redes de actores que trabajen en una misma experiencia y que
afecten al territorio de, al menos, 3 comunidades auténomas

Propuesta de iniciativas para reducir el desperdicio alimentario en el
sector del turismo enogastronémico local
Acciones de implantacion de economia circular

Incentivar proyectos tecnolégicos para la mejora del valor turistico de
productos y espacios relacionados con el patrimonio gastrondmico.
Desarrollar indicadores basados en tecnologia para la construccion de
indicadores de gastronomia sostenible

Desarrollar relatos auténticos de la gastronomia como experiencia.
Disefio de un sistema de captaciony seleccion de experiencias
enogastrondmicas singulares, conforme a un conjunto de indicadores y
criterios previamente elaborados.
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INSTRUMENTQO PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING DE TURESPARIA 2021-2024

VALORES

ESTRATEGIAS

* Atributo importante en la conformacion de la imagen turistica de Espafia
* Importancia de la gastronomia en su objetivo de identificary atraera un
turista mas rentable, que contribuya a la sostenibilidad del destino

* Impacto positivo en la sostenibilidad social del turismo por la
vertebracion del territorio, al atraer turistas a zonas menos conocidas y
ayudar a la diferenciaciéon de los diversos destinos.

 Entodo el catalogo de herramientas: publicidad, imageny
comunicacion; creacion de contenidos de marca; acciones dirigidas al
publico local y acciones de apoyo a la comercializacion.

* Enunos casos como un contenido transversal y en otros con
especificidad propia y exclusiva.
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https://www.mincotur.gob.es/es-es/gabineteprensa/notasprensa/2022/documents/plan%20turi%CC%81stico%20nacional%202022_enogastronomi%CC%81a.pdf
https://www.mincotur.gob.es/es-es/gabineteprensa/notasprensa/2022/documents/plan%20turi%CC%81stico%20nacional%202022_enogastronomi%CC%81a.pdf
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