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Los ultimos trabajos y proyectos emprendidos por ACEVIN en materia de digitalizacion:

Durante el ultimo aifo venimos trabajando en la elaboracidén de un modelo de recogida de datos
valido a nivel mundial de forma conjunta con la OIV-OMT.

Hemos abordado la digitalizacion del Observatorio con la finalidad de impulsar y maximizar las
opciones de explotacion y transferencia del conocimiento.

A lo largo del 2024 se llevara a cabo una ambiciosa ampliacidon del Observatorio basada en la
instalacion de visores personalizados para cada una de las Rutas con datos de interés a nivel
particular de cada territorio.

Formaciones dirigidas al equipo técnico de cada una de las Rutas del Vino de Espafa en el campo de
la digitalizacion y creacion de experiencias innovadores y sostenibles.
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‘ Visor interactivo para la consulta de datos multidispositivo
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Oferta

Total Rutas

36

Afio anterior: 36
(+0 %)

Total entidades

710

. Afo anterior: 710 .

(+0 %)

Total servicios

2.388

Afo anterior:
2388
(+0 %)

Total plazas en
alojamientos

19354

ARo anterior:
19.354
(+0 %)




‘ Informes individuales para cada Ruta vs Global RVE
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Informe de visitas a bodegas y museos de Rutas del Vino de Espafia

Total rutas Total Visitantes Ingresos totales
Afio anterior: 36 (+0 %) Afo anterior: 1.640.710 (+51.6 %) Afio anterior: 43. 072 188 € (+75.24 %)
Total servicios ® Total Visitantes Nacionales
2 . 5 4 1 1 9 8 2 1 74 Precio medio visita Precio medio visita
Ao anterior: 2.341 (+8.54 %) AR anterior: 1.437.944 (+ 3725 %) Bodegas Museos

13,4 € 5,8 €

Total plazas en alojamientos Mes con mas visitantes

21.073 octubre

Afio anterior; 19.323 (+9.06 %)

Gasto medio en Bodegas Gasto medio en Museos

Total entidades Mes con menos visitantes
23,7 € 11,5€
794 enero ,

Afio anterior: 709 (+11.99 %)




Perfil sociodemografico

Sexo

Edicion anterior

Edad

Edicion anterior

Relacion con el mundo del vino

Edicion anterior

Comportamiento del
enoturista

Tamafo medio del grupo

Edicion anterior

% Encuestados que han llegado
en vehiculo propio o alquilado

Edicion anterior

Estancia media

Edicion anterior

Promocién y
comercializaciéon

% Encuestados recomendados
por familiares y amigos

Edicion anterior

% Encuestados que han
reservado online

Edicion anterior

% Encuestados conocedores del
Club RVE

Edicion anterior

Impacto econdmico

Gasto medio diario

Edicion anterior

Gasto medio por estancia

Edicion anterior

Gasto medio diario del
turista espafol (fuente: INE)

Edicion anterior



EL PERFIL DEL ENOTURISTA

EN ESPANA

2023
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EN ESPANA

EL PERFIL DEL ENOTURISTA
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RUTA VISITADA
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Caracterizacion de la oferta de actividades y experiencias enoturisticas en las Rutas del Vino de
Espana.

Analizara las opiniones y puntuaciones online de los usuarios en relacién a los recursos de las Rutas,
con el fin de identificar puntos fuertes y puntos a mejorar.

Se pretende seguir trabajando en la inclusion de nuevas capas de datos que puedan ser interesantes
tanto de forma aislada como al ser analiados de forma conjunta con el resto de KPIs que recoge cada
uno de estos moédulos
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