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Enoturismo inclusivo, sostenible y digital:
Hacia una mayor cohesion territorial
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ENTENDIENDO EL ENOTURISMO: UN FUTURO CON MEJORES DATOS vy
Lic. Rodrigo Lemos - Coordinador de Turismo del Vino B O
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Evolucion de Bodegas con Apertura Turistica 2004 al 2023
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enoturistas

Evolucion Enoturistas en Argentina 2004 al 2022
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PRINCIPIO DE CENTRALIZACION METODOLOGICA

Y DESCENTRALIZACION OPERATIVA
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BASE DE DATOS DE BODEGAS "
Y VINEDOS DEL PAIS HH
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CONCLUSIONES

O GESTION DE LA coMPLEJIDAD

o SISTEMAS ANALOGICOS vs BIG DATA

O crisis INsTITUCIONAL
© PrROBLEMAS ECONOMICOS Y SOCIALES

.

INDICADORES CLAVES
DE RENDIMENTO

O evrLeo

O nGResos
O AccionEs sosTENIBLES

OFERTA DATOS CUANTITATIVO Y
CUALITATIVO

o DEMANDA CARACTERIZACION FRENTE
A LOS CAMBIOS EN LOS PATRONES DE
CONSUMO
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Muchas Gracias

Lic. Rodrigo Lemos
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