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What | love about
visiting a wine
region....
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| have no time!
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https://www.evinco.wine/
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Nous visons a offrir une expérience d'apprentissage unique et immersive sur l'univers

du

vin aux étudiants chinois grace a la plateforme Spatial.

Cette expérience combine technologie de pointe et pédagogie pour créer un
environnement d'apprentissage engageant et instructif.

Description de la Scéne

Salle d'’Accueil :

Un espace chaleureux et accueillant sous forme de temple traditionnelle chinois
avec des éléments de décoration chinois et francais a l'intérieur pour mettre les
étudiants a l'aise. Dans cette salle, il y aura plusieurs portails qui leur permettront
de se téléporter dans les autres salles.

Salle d'Exposition sur I'Histoire du Vin :
Un espace sous forme de musée qui présente une chronologie interactive de

I'histoire du vin, mettant en avant les différentes étapes clés de sa production et de

sa consommation a travers les ages.

Salle des Cépages :

Un espace sous forme de champs agricole qui permet aux étudiants d'explorer les
différentes variétés de raisin, leurs caractéristiques et les régions ot ils sont
cultivés.

Salle des Accords Mets et Vins :
Un restaurant ou les étudiants peuvent faire des combinaisons virtuelles entre les
plats chinois traditionnels et les vins proposés.

Salle de Dégustation Virtuelle :
Un bar branché ol les étudiants participent a des dégustations virtuelles de vins,
apprennent a décrire les ardmes et les saveurs.

Salle de Questions/Réponses en Direct :

Une salle de conférence ou les étudiants interagissent avec des experts en vin
représenté par des avatars virtuels doté d'intelligence artificielle pour poser des
questions en temps réel.

Espace Social :
Dans une cave a vin virtuelle, les étudiants peuvent discuter et échanger sur ce
qu'ils ont appris. Mais également acheter une bouteille de vin afin de la déguster

Bibliotheque Virtuelle :
Une section dédiée aux ressources supplémentaires, comprenant des documents,
des vidéos, des articles et des liens vers des sites Web pertinents.
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Customer Journey

Lifelong Learning

Get support
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