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Casi 190 anos de historia, desde 1835 Bodegas en 12 regiones
En la actualidad, gestionada por la quinta Espafia, Chile y Méjico

5* generacion de la familia Gonzalez 2 destilerias
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¢Que representa la sostenibilidad para Gonzalez Byass?

En Gonzalez Byass tenemos una clara apuesta por la
sostenibilidad.

Un compromiso que abarca las cinco generaciones de la
familia que han conducido la empresa hasta nuestros
dias y las cinco generaciones que continuaran esta
labor.

Una accion de presente con la mirada puesta en el
futuro.

5+5 Cuidando el planeta
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¢Cuales son los pilares de nuestra estrategia?

« Cuidamos la tierra que cultivamos

« Cuidamos el planeta en el que vivimos y
el aire que respiramos

« Cuidamos el agua, esto es la vida

« Trabajamos para ser mas

« Trabajamos para ser mejores



Bodegas Beronia ha sido la primera bodega del mundo en lograr la CERTIFICACION DE

EDIFICACION SOSTENIBLE LEED V4 BD+C:NC (Liderazgo en Eficiencia Energética y
Diseno Sostenible) y LEED GOLD

Se trata de una certificacion otorgada por el “US Green Building Council” que reconoce y distingue
aquellos edificios que cuentan con una construccion sostenible y con bajo impacto

medioambiental
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En 2018 decidimos dar un paso mas e iniciamos la construccion de un NUEVO EDIFICIO

destinado a albergar vinos mas especiales.

En Beronia siempre hemos promovido una agricultura sostenible y respetuosa con el medio

ambiente.

Siguiendo esta linea y con el objetivo de AUNAR NATURALIDAD Y NATURALEZA, hemos

construido una nueva bodega donde la arquitectura y la ingenieria es 1007 sostenible.
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Lo mas destacable a nivel de ENOTURISMO ha sido la obtencion del premio BEST OF
WINE TOURISM Bilbao-Rioja by Great Wine Capitals en la categoria de PRACTICAS
SOSTENIBLES DE TURISMO VITIVINICOLA

g‘ﬂ Great Wine Capitals

GLOBAL NETWORK |




¢Hay un nuevo perfil del enoturista mas sostenible?

Los enoturistas son muy distintos unos de otros. Damos la bienvenida tanto a expertos como a

entusiastas como a publico general. Cada uno busca distintos fines y valora diferentes aspectos.

El nexo de union es siempre disfrutar de una experiencia en entorno paisajistico inigualable y eso

en Beronia es un hecho.

Como ya indicado, con la construccion de la nueva bodega pretendiamos disenar un paisaje en

nuestra parcela.
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¢Hay un nuevo perfil del enoturista mas sostenible?

Los visitantes cada vez valoran mas las experiencias al aire libre. No les gusta estar en espacios

cerrados y quieren experiencias dinamicas.

Nuestra bodega presenta la gran ventaja de estar semienterrada, aprovechando el desnivel de la
finca, al mismo tiempo que proporciona luz natural gracias a los ventanales que marcan la silueta

del edificio. LLa sensacion es de estar en medio del vinedo.

Otro aspecto que valoran mucho nuestros visitantes es la sostenibilidad social, mas alla del medio
ambiente: proveedores locales, productos KmO, empresa que fomenta el teletrabajo, trabajadores

de los municipios vecinos, etc.
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TODO LO ANTERIOR ES MUY BONITO... PERO

« Se habla mucho de sostenibilidad... y se hace poco

- Hay que mantener el equilibrio entre ser sostenible y sostenerse

- Se trata de recuperar la esencia, de intentar repoblar la Espana vaciada, de recuperar
variedades (o intentar que no se pierdan)

- Hablamos de impacto O y de productos Km O

- Pensamos en las nuevas generaciones con la mirada hacia delante

- PERO
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TODO LO ANTERIOR ES MUY BONITO... PERO

No solo hay que orientarse en las empresas y en las regiones sostenibles, sino que hay que

enfocarse en educar a “turistas sostenibles”

- A dia de hoy, muchos turistas no son sostenibles, tiran papeles al suelo, no respetan al anfitrion,

solo les importa hacerse la foto, no respetan horarios de las visitas...

« Queremos ser sostenibles, pero para una cata de 6 vinos.. NO podemos “envinar” las copas,

sino que queremos disponer de 6 copas y de manteles de cata y de fichas de cata...

« Lo queremos todo y los queremos ya...
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